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1. WIELKOSC I STRUKTURA RUCHU TURYSTYCZNEGO

W 2020 roku liczba turystéw w wojewodztwie podkarpackim MOGLABY wynies¢ od
1027 341 do 1459 122 (nie uwzgledniajac wydarzenia jakim jest pandemia), w tym liczba
turystow zagranicznych od 191 430 do 352 018 oséb. Srodki tak przyjetych przedziatow
okreslono jako 1 243 231 dla turystow ogotem oraz 271 724 dla obcokrajowcow.

Warunki pandemiczne i wdrozone obostrzenia dla branzy turystycznej w pierwszej
kolejnosci ograniczyly ruch migdzynarodowy, co przelozylo si¢ na znaczacy spadek liczby
turystow zagranicznych (nierezydentéw). Wyniki badania wskazuja, Ze bedzie on
realizowany  gléwnie  przez  Polakow  mieszkajacych  zagranica na  stale,
a przyjezdzajacych do rodziny w odwiedziny i/lub np. w celach medycznych a przy okazji

realizujacych wypoczynek.

Do wojewodztwa podkarpackiego w 2020 roku dotrze CO NAJWYZEJ 919 991
turystow. W przypadku obcokrajowcow straty beda jeszcze wigksze — czterokrotnie mniej
zarejestrowanych przez GUS oraz uchwyconych w badaniu turystow nierezydentow wskazuje,
ze w rezultacie do wojewddztwa podkarpackiego dotrze co najwyzej 67931 turystow

zagranicznych.

Oznacza to UTRATE CO NAJMNIEJ 323 tysiecy turystéw. Jezeli doszacujemy
okoto 26% odwiedzajacych jednodniowych nie ujgtych w oficjalnych statystykach, to daje nam
liczbg okoto 407 tysiecy utraconych w 2020 roku o0sob.

Majac na uwadze fakt, Ze najczeSciej pojawiajacym si¢ wsrod turystow przedzialem
kwotowym (wydatkow na caly pobyt w wojewddztwie) byt zakres od 1001 do 5000 zt (66%)
oraz informacje, ze turysci ci przyjezdzaja w towarzystwie maksymalnie 4 0oso6b (w sumie 84%
wskazan), z ktorych cze$¢ stanowig nieletni, mozna finalnie i1 bezpiecznie szacowac, ze Sredni
koszt jaki turySci poniesli na przyjazd oraz pobyt w wojewodztwie podkarpackim wynidst od

850 do 1000 zt na jednego uczestnika.

Przyjmujac, ze w 2020 roku do wojewodztwa podkarpackiego dotrze co najwyzej

919 991 turystéw (czyli mniej o 323 240 oséb) oraz szacowane na podstawie badania



wplywy od jednego turysty, OZNACZA TO W PRAKTYCE UTRATE od 274 754 000 do
323 240 000 ztotych.

Turysci — wydatki

Srednio 30% m
Kazdy turysta generuje

srednio 26% .: srednio przychod 850-1000 zt
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Biorgc pod uwage fakt, ze 84% turystow deklarowalo zamieszkanie poza

wojewodztwem podkarpackim, mozna szacowaé, ze sposrod zaktadanych 919 991 turystéw
w 2020 roku, 771 873 przyjedzie spoza tego regionu. Przy uwzglednieniu $redniej kwoty
wydatkowanej na pobyt na jednego turyste w przedziale 850-1000 zl, do wojewddztwa
wplynie z zewnatrz od 656 092 050 z1 do 771 873 000 z} z tytuhu turystyki.

Odwiedzajacy jednodniowi — wydatki
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2. PROFIL TURYSTY

Turysta przyjezdzajacym do wojewodztwa podkarpackiego w 2020 roku byta najczesciej
osoba mtoda od 26 do 45 lat (56,3%) z wyksztalceniem wyzszym (49,4%). Zdecydowana
wigkszos¢ deklarowata obywatelstwo polskie (99,3%), natomiast uszczegdtawiajac region,
turysta pochodzit z wojewodztwa podkarpackiego (16,1%), mazowieckiego (14,2%)
i malopolskiego (12,1%).

Profil turysty

osoba mtoda od 26-45 lat, z wyksztatceniem wyzszym

pracujgca na umowie o prace i posiadajgca 1-2 dzieci

szuka informacji w internecie i organizuje pobyt we wtasnym zakresie

przyjechat samochodem osobowym z rodzing lub z osobami
spokrewnionymi

model podrozy z jednym miejscem noclegu, miejsce noclegu: pensjonat i
domki turystyczne

wydaje od 1001 do 5000 zt na caty pobyt

Wigkszo$¢ to turysci pracujacy na umowie o prace (62,5%) i posiadajacy od 1-2 dzieci
(47,6%). Turysta odpoczywajacy na terenie wojewodztwa to osoba mieszkajgca na wsi (moga
to by¢ na przyktad miejscowosci zlokalizowane w poblizu duzych miast — przedmiescia, na co
wskazuja m.in. wysokos¢ zarobkow i sytuacja zawodowa) (20,5%) lub w miesécie powyzej 500
tys. mieszkancow (17,1%). Niemal potowa bo 45,8% turystow deklaruje, ze zyje dobrze, nie
odmawia sobie niczego z biezacych potrzeb i od czasu do czasu wydaje na rozrywke oraz

regularnie odktada.

Zrodlem wiedzy o atrakcjach wojewodztwa w przewazajacej grupie turystéw jest
internet (69,6%) i organizuja sobie pobyt oraz przejazd we wlasnym zakresie
z wykorzystaniem innych metod (70,9%). Najczesciej wykorzystywanym $rodkiem
transportu jest samochod osobowy (84,4%), za§ na miejsce noclegu wybierane najczgsciej:

pensjonat (18,2%) i domki turystyczne (14,1%).



Gléownym celem pobytu jest turystyka aktywna (87,9%), w tym szczegdlnie
wycieczki piesze (67,3%), a takze wycieczki rowerowe, zeglarstwo i kajakarstwo. Turysta
najczgsciej podrézowal z rodzing Iub z osobami spokrewnionymi (47,3%)
1 wydal podczas pobytu kwote mieszczaca si¢ w przedziale od 1001 do 5000 zt (65,4%).
Najczesciej praktykowanym modelem byl model podrozy z jednym miejscem noclegu —

baza dla jednodniowych wycieczek (68%).

Uwzgledniajac potrzeby i motywacje oraz cechy spoteczno-demograficzne wsrod
turystow podrézujacych po wojewodztwie podkarpackim, mozna wskaza¢ dwa glowne
segmenty podrézujacych: ,,aktywna rodzine¢” oraz ,zainteresowanego i aktywnego
spacerowicza”. Znajac celowos$¢ przyjazdu turystow mozna jednoznacznie stwierdzié, iz
przewaza typowo turystyczny charakter podrozy. Skupi¢ zatem si¢ nalezy na dostarczeniu
takiej oferty turystycznej, ktora zrealizuje potrzeby w tym zakresie na odpowiednio
satysfakcjonujagcym poziomie, biorgc pod uwage fakt, iz wigkszo$¢ podrozuje z rodzing lub
w towarzystwie. Moze to mie¢ np. posta¢ wspdélnego programu wzajemnego wsparcia miejsc
najczesciej odwiedzanych i miejsc o potencjale turystycznym, tworzac tym samym

wspolny pakiet pobytowy — atrakcja/e, gastronomia, nocleg i transport.

Natomiast biorgc pod uwage to, ze dominowat samochod jako gtéwny $rodek transportu,
ktory zwigksza dostepno$¢ turystyczna do poszczegdlnych atrakcji, proponuje si¢ stworzenie
pakietow rowniez w oparciu o atrakcyjne miejsca oddalone od siebie. Informacje
promocyjne nalezy kierowa¢ z respektowaniem powyzszych segmentow turystow,
wykorzystujac w tym celu gltéwnie internet 1 odpowiednio wyselekcjonowane informacje

o produktach turystycznych, mogacych zaspokoi¢ potrzeby wymienionych grup.



3. PROFIL ODWIEDZAJACEGO JEDNODNIOWEGO

Odwiedzajacy jednodniowy wojewodztwo podkarpackie w 2020 roku to czlowiek
bardzo milody, od 18 do 25 lat (29,0%), posiadajacy wyksztalcenie Srednie (59,1%).
Zdecydowana wigkszo§¢ deklarowala obywatelstwo polskie (99,2%), natomiast
uszczegotawiajac  region, odwiedzajacy jednodniowy pochodzit z wojewodztwa

podkarpackiego (82,7%).

Profil odwiedzajgcego jednoniowego

cztowiek bardzo mtody, od 18-25 lat, posiadajgcy wyksztatcenie srednie

mieszkajgca gtéwnie na wsi lub w miescie od 10-50 tys. mieszkancow,
nie posiada dzieci

gtéwnie bazuje sie na wtasnych doswiadczeniach w poszukiwaniu atrakcji,
organizuje pobyt we wtasnym zakresie

przyjechat samochodem osobowym z osoba towarzyszaca

model podrézy do jednego miejsca pobytu bez noclegu

wydaje maksymalnie 100 zt na caty pobyt

Wigkszo$¢ to pracujacy na umowie o prace (50,6%) i nie posiadajacy dzieci
(62,2%). Odwiedzajacy jednodniowy odpoczywajacy na terenie wojewddztwa to osoba
mieszkajaca gtownie na wsi (49,4%) lub w miescie od 10-50 tys. mieszkancow (21,5%).
Przeszlo potowa deklaruje, Ze zyje na Srednim poziomie, pozwala sobie na wigksze zakupy

kilka razy w miesigcu i udaje si¢ im odtozy¢ niewielkie kwoty (53,2%).

Zrédlem wiedzy o atrakcjach wojewodztwa w przewazajacej grupie
odwiedzajacych jednodniowych sa wlasne doswiadczenia (36,6%) oraz internet (30,2%).
Organizuja sobie pobyt oraz przejazd we wlasnym zakresie z wykorzystaniem innych metod
(95,2%). Najczesciej wykorzystywanym $rodkiem transportu jest samochod osobowy (89,3%).
Odwiedzajacy jednodniowy najczesciej podrézowal z osoba towarzyszaca (30,2%) i wydal
podczas pobytu maksymalnie 500 zt (73%). Najczesciej praktykowanym modelem byl
model podrozy do jednego miejsca pobytu bez noclegu (70,6%).



Uwzgledniajac potrzeby 1 motywacje oraz cechy spoteczno-demograficzne wsrdd
odwiedzajacych jednodniowych, mozna powiedzieé, ze dominujgcym segmentem byli ,,uczacy
sie¢ i studenci — poszukiwacze relaksu”. Wykorzystywany przez t¢ grup¢ Facebook przy
poszukiwaniu informacji o miejscach turystycznych, powinien sugerowac kierunek i rodzaj
komunikatéw marketingowych. Przy tak znaczacej liczbie o0sob mlodych wsrod
odwiedzajacych jednodniowych, warto ponadto zastanowi¢ si¢, czy miasto i okolice posiadaja
wystarczajacg ilos¢ atrakcyjnych miejsc dla tego segmentu podréznych. By¢ moze w celu
zwigkszenia ruchu turystycznego w miescie 1 umozliwienia dluzszego pobytu czy
pozostawienia wiekszej ilosci pieniedzy, nalezatoby polozy¢ wiekszy nacisk na réznorodnos¢
i ilos¢ informacji o innych jeszcze miejscach np. rekreacyjnych, sportowych czy
kulturowych  (nie tylko galerie). Mozna rekomendowaé stworzenie ciekawej oferty
pakietowanej w oparciu o wymieniony charakter obiektow. Z kolei fakt wykorzystywania
samochodu jako gtownego Srodka transportu, warto byloby wykorzysta¢ przy opisie miejsc

parkingowych zlokalizowanych przy obiektach sportowych, rekreacyjnych lub innych.



4. WNIOSKI | REKOMENDACJE

Rok 2020 przynidst globalng pandemi¢ COVID-19, a w konsekwencji niemozliwe do
przewidzenia zmiany w turystyce. Obostrzenia sanitarne, tzw. lockdown, czy po prostu obawa
o zdrowie 1 zycie znaczgco wptynetly na przemyst turystyczny, w tym na wielko$¢ 1 strukture
ruchu turystycznego. Potwierdzily to badania pilotazowe przeprowadzone na terenie
wojewodztwa podkarpackiego. Sam fakt realizacji badan w czasie pandemii,
w sytuacji trudnej i zarazem wyjatkowej, jest jednak bardzo wazny z punktu widzenia
naukowego a przede wszystkim gospodarczego. Ma tez charakter bezprecedensowy
w konteks$cie planowania i podejmowania dziatan w zakresie rozwoju, czy kierunkéw zmian
W turystyce na terenie wojewodztwa podkarpackiego. Przeprowadzone badania stanowig cenne
zrédlo informacji dotyczacych ludzkich zachowan 1 motywacji. Sg takze odzwierciedleniem
reakcji 1 potrzeb cztowieka w warunkach ograniczonych mozliwosci realizowania czynnosci

zwigzanych z odpoczynkiem i podrézowaniem.

Z ogotu odwiedzajacych wojewodztwo podkarpackie nieco ponad 73% stanowili turysci
a prawie 27% odwiedzajacy jednodniowi. Warto dodaé, ze 98,1% wszystkich badanych
mieszka w Polsce, natomiast 33,3% z nich zamieszkuje wojewddztwo podkarpackie. Analiza
struktury wszystkich badanych oraz ich preferencji zwigzanych z organizacja przyjazdu
1 pobytem w wojewoddztwie, pozwolita na wskazanie profilu turysty i odwiedzajacego

jednodniowego.



Whioski i rekomendacje dotyczace wielkosci, dynamiki i struktury ruchu
turystycznego:

e Do wojewddztwa podkarpackiego dotrze w 2020 roku okoto 919 991 turystow, w tym
67931 zagranicznych. Oznacza to strate 323 240 turystow, w tym 203 793

zagranicznych.

e Wigkszy o okoto 30% w stosunku do sierpnia 2019 roku ruch turystyczny
w Bieszczadzkim Parku Narodowym mogt wynika¢ z checi przebywania w srodowisku,
umozliwiajagcym wypoczynek w kraju, na otwartej przestrzeni i z daleka od wickszych

skupisk ludnosci.

e Zaobserwowano bardzo wyrazne rdéznice w strukturze ruchu turystycznego
respondentéw przebywajacych w Bieszczadach (ponad 90% turystow) i w Rzeszowie
(prawie 70% odwiedzajacych jednodniowych). Dotycza one m.in. wieku, miejsca
pochodzenia itp. Szczegdty przedstawiono w zamieszczonych ponizej profilach turysty

i odwiedzajacego jednodniowego.

e Turysci pochodzili gléwnie z wojewodztw: podkarpackiego (ponad 16%),
mazowieckiego (14,2%), matopolskiego (12,1%), $laskiego (10,4%) i lubelskiego
(8,6%), a takze dolnoslaskiego (7,5%), pomorskiego (7,0%) 1 wielkopolskiego (5,9%).

e Skutkiem pandemii byl niemal zupelny brak turystow zagranicznych (2%)
i tranzytowych.

REKOMENDACJA 1.1: Realizujac akcj¢ promocyjng — szczegbélnie w przypadku
przedluzajacego si¢ stanu pandemii — sugeruje si¢ podkresli¢ atuty regionu, umozliwiajace
wypoczynek w sposob atrakcyjny 1 bezpieczny (np. atrakcyjno$¢ przyrodnicza 1 kulturowa,
réznorodno$¢ 1 potencjal gospodarstw agroturystycznych — ze specjalizacja dla rodzin
z dzie¢mi, mozliwo$¢ uprawiania aktywnej indywidualnej turystyki, np. gorskiej turystyki

pieszej, kajakarstwa).



REKOMENDACJA 1.2: Wskazania miejsc zamieszkania turystOw powinny by¢
uwzglednione podczas realizacji dziatan promocyjnych. Rekomenduje si¢ ukierunkowanie
promocji regionu W oparciu o najistotniejsze i najbardziej charakterystyczne jego walory w celu
przyciggania turystOw z zagranicy oraz turystow 1 odwiedzajacych jednodniowych
Z Wojewddztw sasiednich 1 wzdluz gléwnego samochodowego szlaku komunikacyjnego

(autostrady A4).



Whioski i rekomendacje dotyczace celu i organizacji przyjazdu:

e Gloéwnym celem przyjazdu turystow (87,9%) 1 odwiedzajacych jednodniowych (62,3%)
do wojewodztwa podkarpackiego byla turystyka aktywna. W ramach kategorii
turystyka aktywna turysci najliczniej wskazywali wycieczki piesze (67,3%), wycieczki
rowerowe (5,3%) i zeglarstwo (4,2%). W kategorii turystyka aktywna wsrod
odwiedzajacych jednodniowych najwigkszym zainteresowaniem cieszyly si¢ piesze
wycieczki (24,6%), dalej wycieczki rowerowe (3,2%), nastepnie wedkarstwo (2,0%)
I kajakarstwo oraz jazda konna (1,6%).

e Internet byt kluczowym zrédtem wiedzy na temat wojewddztwa podkarpackiego i jego
atrakcji, w przypadku odwiedzajacych jednodniowych udziat ten wynosit ponad 30%,
a w przypadkéw turystow prawie 70%.

e Ponad 95% odwiedzajacych jednodniowych i 70,9% turystow samodzielnie
zorganizowato sobie przyjazd i pobyt. Wynik ten moze by¢ konsekwencja obecnej
sytuacji zwigzanej z pandemia, ograniczajacej ze wzgledow zdrowotnych grupowe

podroze.

e Uchwycone deklaracje dtuzszego pobytu w wojewodztwie moga by¢ ttumaczone m.in.:
wiosennym ograniczeniem ruchu turystycznego, niepewnos$cig zwigzang z mozliwoscia
pozniejszego wyjazdu, ograniczeniem podrozy zagranicznych i checig zrealizowania

dhuzszego wypoczynku na terenie kraju.

e Ponad 84% turystow 1 89% odwiedzajacych jednodniowych dotarto do miejsca

wypoczynku samochodem osobowym.

e Przeszio 82% turystow zadeklarowato wydatki znajdujace si¢ w trzech przedziatach
kwotowych, a mieszczace si¢ od 501 do 5000 zt, przy czym najczgsciej wskazywany

byt przedziat od 2001 do 5000 zt (5 turystow).

e Do wojewddztwa podkarpackiego dotrze w 2020 roku okolo 919 991 turystow.
Oznacza to strate 323 240 osob. Srednio turysta wydawat ok. 850-1000 zt, co oznacza
strate w wysokosci 274 754 000 do 323 240 000 ztotych.



e Okoto 84% turystow deklarowalo zamieszkanie poza wojewodztwem podkarpackim.
Mozna szacowacd, ze spos$rod zaktadanych 919 991 turystow w 2020 roku, 771 873
przyjedzie spoza tego regionu, zatem do wojewodztwa wptynie z zewnatrz od

656 092 050 zt do 771 873 000 zt.

o Pandemia COVID-19 znaczgco wplynela na sposob organizacji i charakter pobytow na
terenie wojewodztwa podkarpackiego. Dominowaly wyjazdy organizowane
indywidualnie, w matych rodzinnych grupach. Sporadycznie korzystano z miejsc
noclegowych w hotelach a samochdd osobowy stanowit podstawowy $srodek transportu.
Che¢¢ obcowania z przyroda, ,,bycia na wolnej przestrzeni” oraz unikanie duzych
skupisk ludzkich zaowocowato wyborem waloréw przyrodniczych i aktywnymi

formami odpoczynku.

REKOMENDACJA 2.1: Mozliwo$¢ realizowania réznych form turystyki aktywnej (m.in.
gorska turystyka piesza, turystyka rowerowa, zeglarstwo, kajakarstwo) powinna by¢
uwzgledniona w dziataniach promocyjnych. Wzrost inicjatyw 1 dzialan zwigzanych

z poprawg zaplecza dla turystyki aktywnej np. poprzez budowg $ciezek rowerowych.

REKOMENDACJA 2.2: Wykorzystanie narzgdzi komunikacji z potencjalnymi turystami
powinno szczegdlnie uwzglednia¢ mozliwosci ktore daje internet (w tym Google jako
najczesciej wykorzystywana przegladarka internetowa oraz Facebook jako najczescie)
wskazywanym medium spotecznos$ciowe). Zwrdcenie uwagi na jakosciowg prezentacje 1 opis
atrakcji wojewodztwa, szczegélnie na stronach internetowych na temat wojewddztwa
podkarpackiego, z ktorych korzystali turysci i odwiedzajacy jednodniowi poszukujacy
informacji przed przyjazdem.

REKOMENDACJA 2.3: Zmiany w zakresie infrastruktury transportowej zwickszajacej
dostepnos¢ zewnetrzng 1 wewnetrzng regionu. Sugeruje sie szczegdlnie zwigkszenie liczby

parkingow.






Whioski i rekomendacje dotyczace oceny oferty turystycznej:

e Prawie 3/4 turystow i ponad polowa odwiedzajacych jednodniowych dokonato
pozytywnej oceny wojewddztwa podkarpackiego. Jednak zdecydowanie dobrze ocenito

ten region tylko 7,6% turystow i 4,4% odwiedzajacych jednodniowych.

e Ponadto 95% turystow 1 96% odwiedzajacych jednodniowych mozna zaliczy¢ do grupy
konsumentow lojalnych. Jest to bardzo pozytywna informacja. Generalnie pobyty
spehity oczekiwania respondentdw, zamierzaja tu wroci¢ i rekomendowac pobyt na

terenie wojewodztwa swoim krewnym lub znajomym.

REKOMENDACJA 3.1: W zwiazku z generalnie pozytywnymi ocenami oferty turystycznej
odwiedzonych miejsc, zaleca si¢ utrzymanie poziomu infrastruktury i uslug na obecnym
poziomie. Jednoczesnie sugeruje si¢ poprawe niektorych elementow wspomnianej

infrastruktury (np. toalety, waskie drogi).

REKOMENDACJA 3.2: Sugeruje si¢ wykorzystanie potencjalu zadowolenia 1 lojalnosci
zarowno turystow, jak i odwiedzajacych jednodniowych w promocji atrakcji turystycznych
wojewddztwa podkarpackiego. Wyniki badania wskazujg wyraznie na to, ze do wojewddztwa
przyjezdzaja tury$ci lojalni (wielokrotnie wracajacy, polecajacy). To moga by¢ naturalni

ambasadorzy marki.



Whioski i rekomendacje dotyczace modeli przestrzennych ruchu
turystycznego oraz profili odwiedzajacych jednodniowych i turystow:

o Bezpieczenstwo i liczne obostrzenia to czynniki, ktore determinowaly wybor modelu

podrozy i srodka transportu przyjezdzajacych do wojewddztwa podkarpackiego.

e Analiza struktury wszystkich badanych oraz ich preferencji zwigzanych z organizacja
przyjazdu i pobytem w wojewddztwie, pozwolita na wskazanie profilu turysty

i odwiedzajacego jednodniowego (szczegdtowo przedstawiony ponize;j).

e Wisrdod odwiedzajacych jednodniowych dominuje model jednej konkretnej destynacji
(gtownie jako konkretne miasto i1 piesze przemieszczanie si¢ pomi¢dzy poszczegdlnymi

atrakcjami).

e Wsrod turystow dominuje model jednego miejsca noclegowego, bedacego baza
wypadowa do realizowania zarowno wypoczynku aktywnego, jak i biernego (co jest

szczeg6lnie wazne w kontekscie deklarowanego — dtuzszego — okresu pobytu).

REKOMENDACJA 4.1: Wspieranie rozwoju stron internetowych miejscowosci i obiektow
bedacych atrakcjami turystycznymi, dbanie o ich czytelnos¢, aktualnos$¢, wyczerpujacy zakres

zamieszczanych informacji, pozycjonowanie oraz dostgpno$¢ w roznych wersjach jezykowych.

REKOMENDACJA 4.2: Profil turysty i odwiedzajacego jednodniowego powinien by¢ brany
pod uwage podczas przygotowywania oferty turystycznej, w postaci np. produktow
turystycznych lub pakietow turystycznych. Nalezy przy tym pamigta¢ o uwzglednieniu
szczegblne] sytuacji, w jakiej miato miejsce badanie 1 byly tworzone profile (turysci
prawdopodobnie unikali Rzeszowa z obawy przed pandemig, co uwypuklito rolg
odwiedzajacych jednodniowych z okolicznych miejscowos$ci). Na taka sytuacje miala zapewne
tez wptyw bardzo ograniczona wielkos¢ turystyki biznesowe] w Rzeszowie, ktérej z powodu
niewielkiej liczby atrakcji turystycznych zachecajacych do dluzszego pobytu nie udato si¢

zrekompensowac¢ pobytami zwigzanymi z innymi celami.



REKOMENDACJA 4.3: W przypadku materiatow promocyjnych (gtéwnie w internecie)
nalezy opracowac tatwe i intuicyjne mapy taczace najcickawsze atrakcje w wygodne szlaki,
z uwzglednieniem zroznicowania deklarowanego przez badanych (miejsca zarowno
konsumpcji, jak i odpoczynku biernego i aktywnego, wraz z mozliwoscig zrealizowania

zakupow).

REKOMENDACJA 4.4: Materialy promocyjne (gtdéwnie w internecie) dla turystow powinny
wskazywac¢ jako punkt startu baze¢ noclegowa i faczy¢ najcickawsze atrakcje w wygodne szlaki,

z uwzglednieniem zrdznicowania deklarowanego przez badanych (formy aktywne i bierne

wypoczynku).

REKOMENDACJA 4.5: Najczgsciej wybierane 1 najbardziej atrakcyjne miejsca
wojewodztwa w polaczeniu z najczesciej wskazywanymi celami i formami podrozy,
w naturalny sposéb predysponuja region do tworzenia ofert tagczonych, w postaci r6znorodnych

pakietow.

REKOMENDACJA 4.6: Potencjal odwiedzajacych jednodniowych mozna lepiej
wykorzysta¢ poprzez zwrocenie uwagi na inne (poza pobytami w galeriach handlowych)
mozliwosci spedzenia czasu wolnego. Sugeruje si¢ pokazanie potencjalu umozliwiajacego
realizowanie roéznych form turystyki i rekreacji ruchowej, a tym samym zachecenie do

wydtuzenia pobytu oraz do ponownego przyjazdu.



